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A tantárgy elsajátításának célja

A művészet és társadalom kapcsolatának történeti és kortárs kérdéseinek feltárása és elemzése. A tárgyi népművészet alapjainak megismerése a szellemi értékek feltárása a jelentősebb területek érintésével. A társadalom reakciói a művészet megjelenési formáira. Az alkotók és a művészek kommunikációs attitűdjének megismerése. A befogadói magatartás szintjeinek értelmezése. A kreativitás társadalmi összefüggéseinek, valamint a művészet és a kreativitás összefüggéseinek elemzése.


Féléves tematika
1. A technikai képek legújabb formái a multimédia és a virtuális valóság az Internet cybertere új lehetőségeket nyújtanak a megismerésben, önmegismerésben is. A képek vizuális dinamikája állóképen és mozgóképen. A posztmodern kép.
2. A vizsgálat fő tárgya a kép (technikai kép) és a szöveg sokféle kapcsolódási lehetőségei. A két kommunikációs forma sajátos összegzései, a reklám különböző formáin keresztül vizsgálhatók széleskörűen. 
3. A reklám vizuális és verbális nyelvezete szintén a vizuális nyelv fejlesztendő elemei, a vizuális kultúra része. 
4. A reklámüzenet befogadása, a fogyasztói magatartást befolyásoló tényezők, az elfogadási folyamaton keresztül, az emlékezés és gondolkodás mechanizmusaival ismerkedhetnek meg a hallgatók. 
5. Reklámelemzések a gyakorlatban.
6. A reklám megjelenési színterei, és a reklámok elhelyezése. 
7. A hatásos reklám elkészítésének lépései, a jó és a rossz reklám. 
8. A legjobb reklámok. Hf: Összehasonlító reklámelemzés készítése adott szempontok szerint
9. - A reklám pozitív és negatív hatásai az elkészített reklámok alapján. A reklámok különböző formáinak szerepe a hétköznapi kommunikációban. 
10. Reklám és agresszivitás (videó)

11. ZH a reklám témaköréből
12. Illúzió, Illúziófotó készítése.

13. Parafrázis, parafrázisfotó

14. Feladatok levetítése. Gyakorlati jegy
A kialakítandó kompetenciák leírása

Tudás: Tisztában van a művészet mint emberi kommunikáció illetve magatartásforma összefüggéseivel a társadalmi jellegének kontextusában. Átlátja a magasművészet, népművészet, művészet mint szubkultúra összefüggéseit. Tájékozott a népművészet eredetéről, megjelenési formáiról. Tudomása van a népművészet általános jegyeiről, formatanáról, jelrendszeréről, jelentéstartalmáról és esztétikai értékrendjéről. Összefüggéseiben értelmezi a népművészet és a kortársművészet viszonylatait. Képesség: Szemléletmódja biztos alapokat nyújt a hagyományos és digitális vizuális világban való tájékozódáshoz, beleértve a vizuális kommunikáció tradicionális vagy mozgóképes, multimédiás és interaktív megnyilvánulásait is, mind hétköznapi, mind művészeti területen. Attitüd: Nyitott és alkalmas a vizuális nyelvben rejlő kifejezési lehetőségek tanulmányozására. Felelősség, attitüd: Felelősséggel gondolkozik a vizuális kommunikáció autonóm módon történő felhasználásáról.
A foglalkozásokon történő részvétel:

· Az előadások a képzés szerves részét képezik, így az Intézmény a hallgatóktól elvárja a részvételt az előadásokon (TVSz 8.§ 1.)
Évközi tanulmányi követelmények (Jegymegajánlás feltételei)
· Zárthelyi dolgozat
· Összehasonlító reklámelemzés készítése adott szempontok szerint

· Illúziófotó

· Parafrázis fotó
Félévi követelmény: kollokvium

Az értékelés módja: Szóbeli vizsga
Kötelező, ajánlott irodalom (3-5 db)
Domanovszky György: A magyar nép díszítőművészete I-II. Akadémiai Kiadó Budapest 1981.
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Tervezett kollokviumi témakörök 2018
1. A technikai képek legújabb formái a multimédia és a virtuális valóság. A képek vizuális dinamikája állóképen és mozgóképen. A posztmodern kép.

2. A kép és a szöveg sokféle kapcsolódási lehetőségei. A két kommunikációs forma sajátos összefüggései.
3. A reklám fogalma, területei, sztereotípiák. A reklám vizuális és verbális nyelvezete szintén a vizuális nyelv elemei. 
4. A reklámüzenet befogadása, a fogyasztói magatartást befolyásoló tényezők. Az elfogadási folyamaton keresztül, az emlékezés és gondolkodás mechanizmusai. 

5. A reklám megjelenési színterei, és a reklámok elhelyezése. A hatásos reklám elkészítésének lépései, a jó és a rossz reklám. 

6. - A reklám pozitív és negatív hatásai. A reklámok különböző formáinak szerepe a hétköznapi kommunikációban. 
